
Cresce come detto la vendita e la somministrazione. 
Si parla di un mercato italiano che ha spostato la scelta sulla qualità. 
Cresce infatti lo scontrino medio di acquisto degli italiani che preferiscono bere 
leggermente meno ma meglio. Questo porta ad una crescita del settore vino in 
valore di fatturato come dimostrato dal dato della Gdo italiana nel corso del 2018 
sono stati venduti oltre 619 milioni di litri (-4,4%) per un giro d'affari di 1,9 mliardi 
di euro (+2,9%).
Un andamento positivo ma comunque altalenante al quale però ha fatto 
seguito una positiva ripresa nei primi due mesi del 2019 quando le vendite sugli 
scaffali sono aumentate in quantità dell'1,7% con una punta del +5,3% per i vini 
Doc e Docg. Ma forse il dato più positivo che emerge dai dati Iri è quello sul 
prezzo medio aumentato nel complesso (e quindi tra bottiglie, brik e bag in box) 
del 7,7% a quota 3,07 euro al litro ma che diventa di 4,53 euro (+4,8%) per le sole 
bottiglie.
Tutto questo per far capire l’importanza del mercato che sta crescendo
e che prevede ulteriori crescite nel mercato interno.

Il settore vino è in crescita costante. 
Questo perché, come diceva 
Salvator Dalì, i veri intenditori non 
bevono vino: 
degustano segreti!
Crescono i numeri delle esportazioni 
delle aziende italiane verso l’estero, 
crescono gli utilizzi interni in Italia, 
crescono di conseguenza le vendite. 
Tutto questo ha ovviamente un 
risultato finale: la crescita delle 
vendite e della somministrazione del 
vino in tutto il globo.
I numeri parlano chiaro. 
In questa tabella si possono vedere i 
numeri delle produzioni di vino in 
Italia (escluso i mosti, hl/1000).

Perchè il settore
del Vino?

Why the Wine
sector?

The wine sector is constantly 
growing.
This is because, as he said Salvator 
Dalì, "he who kwos how to taste 
wine does not drink wine but savors 
secrets".
Italian companies's export numbers 
are growing abroad, internal uses 
are growing in Italy, and sales grow 
accordingly.
Obviously, all of this has a final 
result: the growth of sales and 
wine's administration around the 
globe. The numbers speak for 
themselves. In this table you can see 
the numbers of wine productions in 
Italy (excluding musts, hl/1000).

As mentioned, sales and administration are growing. 
There's talk of an Italian market that has shifted the choice to the quality.
In fact, the average purchase receipt of italians, who prefer to drink slightly less but 
better, is growing. 
This leads to a growth of the wine sector in turnover value as shown by the Italian 
large-scale distribution data in 2018 over 619 million liters (-4.4%) were sold for a 
turnover of 1.9 billion euros (+2.9%).
A positive but still fluctuating trend to which, however, it did followed a positive 
recovery in the first two months of 2019 when sales on shelves increased in quantity 
by 1.7% with a peak of +5.3% for wines Doc and Docg. 
But perhaps the most positive figure that emerges from the Iri data is that on 
average price increased overall (and therefore between bottles, cartons and bag in 
box) of 7.7% to 3.07 euros per liter but that becomes 4.53 euros (+4.8%) for the 
only ones bottles.
All this to make people understand the importance of the growing market and 
which foresees further growth in the domestic market.



Sul fronte dei mercati internazionali il 2018 ha fatto registrare un 
nuovo record per le spedizioni di etichette italiane che hanno 
superato quota 6,2 miliardi di euro (+3,3%) con un incremento in 12 
mesi di ben 200 milioni. 

Gli ingenti investimenti effettuati dal vino italiano in promozione 
all'estero stanno dato risultati positivi anche sul fronte della ricerca di 
nuovi spazi di mercato come testimoniato dalle cifre sulle esportazioni 
in Polonia (+23,3%) o Corea del Sud (+14,6%).

La crescita in valore delle esportazioni indica che c'è un aumento nella 
remunerazione del vino made in Italy che interessa tutta la filiera 
a partire dai viticoltori che sono il primo baluardo del sistema dei vini.
Ecco il grafico del valore delle esportazioni totali del vino italiano:

Tutto questo per far capire il valore del settore e le possibilità che ci 
sono di crescita, sia in ambito nazionale che internazionale. Questi 
dati spiegano il motivo per cui abbiamo scelto questo settore, oltre 
alla passione che accomuna tutte le persone che stanno condividendo 
questo progetto. 

Ci sono paesi ancora con una cultura del vino da sviluppare ed il 
nostro obbiettivo è proprio questo: esportare il Made in Italy nel 
mondo. 

On the international markets front, 2018 recorded a new record for shipments of Italian 
labels that have exceede 6.2 billion euro (+3.3%) with an increase in 12 months of as 
much as 200 million.

The huge investments made by italian wine in promotion abroad are also giving positive 
results on the research front new market spaces as evidenced by the export �gures in 
Poland (+23.3%) or South Korea (+14.6%).

The growth in export value indicates that there's an increase in remuneration of made in 
Italy wine that a�ects the entire supply chain starting with the winemakers who are the 
�rst bulwak of the wine system. 
Here's thegraph of the total export value of Italian wine:

These data explain why we chose thissector as well as the passion that unites all the 
people who are sharing this project. 

There are countries still with a wine culture to develop and our goal is preciseky this: to 
export Made in Italy in the world.


